
Cel projektu

Program Operacyjny 

Inteligentny Rozwój

Go to Brand

Tytuł projektu: Promocja oraz internacjonalizacja oferty usług firmy EXEON

Wartość projektu: 430 400,00 PLN

Wkład Funduszy Europejskich: 365 840,00 PLN

Program Operacyjny Inteligentny Rozwój > Oś priorytetowa 3 Wsparcie innowacji

w przedsiębiorstwach > Działanie 3.3 Wsparcie promocji oraz internacjonalizacji

innowacyjnych przedsiębiorstw > Poddziałanie 3.3.3 Wsparcie MŚP w promocji 

marek produktowych — Go to Brand

Projekt obejmuje organizację misji, wraz ze spotkaniami 
na miejscu z potencjalnymi partnerami i klientami oraz 
udział w odbywających się tam konferencjach i targach — 
w charakterze zwiedzającego oraz wystawcy. 

Projekt zakłada również zakup materiałów 
promocyjno-informacyjnych.

OPIS PROJEKTU

Przedmiotem projektu jest internacjonalizacja naszej 
działalności oraz promocja marki firmy EXEON poprzez 
realizację zadań zgodnie z branżowym programem promocji 
sektora części samochodowych i lotniczych, z naciskiem 
na pozaunijny rynek perspektywiczny. 

Promocja marki i oferty 

firmy wśród 

potencjalnych klientów 

zagranicznych.

Przewidywane rezultaty projektu

Zwiększenie rozpoznawalności naszej marki na rynkach zagranicznych 

w branży motoryzacyjnej, elektronicznej, medycznej. Nawiązanie współpracy 

z zagranicznymi kontrahentami. Dalszy rozwój firmy, dzięki konieczności 

dostosowania się do specyficznych wymagań rynków zagranicznych oraz 

wzrost eksportu naszych usług.

Celem projektu jest  wzrost 

konkurencyjności EXEON-u 

poprzez internacjonalizację 

działalności, rozumianą jako 

wejście na nowe rynki zagraniczne, 

w szczególności rynek 

amerykański oraz intensyfikację 

działalności na rynek europejski, 

Bliskiego i Dalekiego Wschodu.


