Tytut projektu: Promocja oraz internacjonalizacja oferty ustug firmy EXEON

Wartosc projektu: 430 400,00 PLN

Program Operacyjny
Wktad Funduszy Europejskich: 365 840,00 PLN
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OPIS PROJEKTU

Przedmiotem projektu jest internacjonalizacja nasze]
dziatalnosci oraz promocja marki firmy EXEON poprzez

realizacje zadan zgodnie z branzowym programem promaocj|

sektora czesci samochodowych 1 lotniczych, z naciskiem
na pozaunijny rynek perspektywiczny.

Projekt obejmuje organizacje misji, wraz ze spotkaniami

. na miejscu z potencjalnymi partnerami | klientami oraz
Cel projektu

udziat w odbywajacych sie tam konferencjach i targach —
w charakterze zwiedzajacego oraz wystawcy.

Projekt zaktada rowniez zakup materiatow
promocyjno-informacyjnych.

Celem projektu jest wzrost
konkurencyjnosci EXEON-u . o
poprzez internacjonalizacje Promoqa marki | oferty

dziatalnosci, rozumiang jako

firmy wsrad
WE|SCIE na NOWe rynki zagraniczne,

w szczegolnosci rynek potencjalnych klientow

amerykanski oraz intensyfikacje

zagranicznych.

dziatalnosci na rynek europejski,

Bliskiego | Dalekiego Wschodu.

@ Przewidywane rezultaty projektu
@ > /wiekszenie rozpoznawalnosci nasze] marki na rynkach zagranicznych
w branzy motoryzacyjnej, elektroniczne], medycznej. Nawigzanie wspotpracy
@ z zagranicznymi kontrahentami. Dalszy rozwoj firmy, dzieki koniecznoscl
dostosowania sie do specyficznych wymagan rynkow zagranicznych oraz

wzrost eksportu naszych ustug.
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